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Resumo

Atualmente a industria téxtil brasileira possui uma ampla diversidade em matérias-primas,
implementos, maquinas, entre outros aspectos que beneficiam na producéo, além disso, ha uma
grande demanda de exportacdo e consumo desses artigos em solo brasileiro. A tecelagem
industrial criou formulas para que seus produtos se adequassem aos diversos tipos fisicos
existentes para uma determinada populacdo. No Brasil, hd& um 6rgdo que valida as métricas
utilizadas em relacdo a medidas corporais, fazendo esse controle para que haja fundamento de
dados antropométricos. O objetivo desse artigo visa desenvolver um prot6tipo para um
aplicativo mdvel, que permita aos lojistas escolherem suas roupas conforme os modelos,
tamanhos, cores e suas possiveis combinagfes de acordo com os bibtipos fisicos e suas
respectivas silhuetas, usando uma abordagem interativa e assertiva. Pode-se concluir que foi
obtido bons resultados em relacdo ao entendimento da moda e suas concepgoes para a entrega
final das amostras para a utilizagdo. Futuramente espera-se que este sistema auxilie 0s
comerciantes nas vendas de seus produtos, facilitando a busca de produtos de acordo com as
caracteristicas dos clientes.
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Abstract

Currently, the textile industry in Brazil has a great diversity in raw textile machines,
implements, machines, among other aspects that benefit the production of Brazilian textiles, in
addition, there is a great demand from the textile industry and consumption of these articles on
the ground. Industrial weaving created formulas for its various physical types and existing
products for a given population. In Brazil, there is an organ that is valid as measurements used
in relation to outstanding actions, making this control a basis for anthropometric data. The
article of this visa developed allows an approach to a mobile application, which can choose the
models, the cores and their possible options according to the models, the cores and their possible
options according to the models, using an image and assertive. We can look for good results
and their relationship to the understanding of fashion concepts for the final delivery of samples
to the textile industry. In the future it is expected that this system will help shopkeepers in the
sales of their products according to the search for products according to the characteristics of
the customers.

Keywords: textile industry, body measurements, colors, prototype.

1 Introdugéo

Como se percebe, no campo das industrias téxteis, o Brasil possui bastante diversificacao,
produzindo desde a fibra até ao vestuario final, para isso, sdo utilizados diversos insumos, que
incluem matérias-primas, auxiliares, maquinas, equipamentos, produtos quimicos, produtos
téxteis, entre outros (CAVALCANTI; SANTOS, 2021). Os autores ainda relatam que é
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importante ressaltar o segmento téxtil existente no pais hd muito tempo, que embora o pais
exporte o produto, o consumo nacional é de grande relevancia.

Quando o consumidor final vai até uma loja para comprar suas roupas, o que almeja € que
tenha um modelo adequado a ela, sendo essa preocupacéo do lojista, possibilitar atender o que
se espera, acarretando seus lucros na empresa (BACURAU, 2006).

Para fins de reducdo ao entendimento da padronizagdo de medidas dos artigos, trazendo
conhecimento estatistico para a area da moda, 6rgdos normatizadores como a International
Organization for Standardization (ISO) e a Associacdo Brasileira de Normas e Técnicas
(ABNT) realizaram estudos que apresentam o fornecimento de dimensdes fundamentado com
dados populacionais (ZONATTI, 2013).

Torna-se recorrente a busca de vestuarios em redes de grande distribuicao, da qual, existe
uma pratica na troca de etiqueta, ou seja, a peca possui caracteristicas maiores, mas inserida as
etiquetas de tamanhos menores. Assim, atendendo ao ego dos consumidores que ndo aceitam
usar um manequim maior, sendo o adequado, com isso, procuram tamanho menor dispostos
somente na etiqueta, sendo na realidade de tamanhos maiores, por exemplo, a pessoa usa
tamanho G, mas so se senti bem comprando do tamanho M (BASTOS et al., 2013).

A falta de entendimento ao realizar a combinacéo entre roupas também é um fator
recorrente, pois, € necessario analisar varios pontos de vista. Uma delas é a harmonizacgdo de
cores, composta por diversas regras complexas que, nao séo tdo faceis de ter um entendimento,
pois existem aspectos que influenciam a percep¢do: como a luz, o reflexo de cores, direcao,
sequéncia de leitura, proximidade de objetos, ambientes desconexos, superficies diferentes e as
diferencas entre os préoprios sistemas cromaticos (ALBERS, 2009).

Diante das problematicas apresentadas anteriormente Titta (2019) diz que deve haver uma
harmonia, de modo que, a pessoa que esta se vestindo fique confortavel com as roupas que
escolhera. Para isso a autora afirma que, € necessario um entendimento para que ao comprar
uma roupa ela seja inteiramente adequada com seu estilo e tipo fisico, chegando a um equilibrio.

O objetivo do artigo visa desenvolver um protétipo de um aplicativo mével que permita
aos lojistas escolherem suas roupas conforme os modelos, tamanhos, cores e suas possiveis
combinagBes, de acordo com os bidtipos fisicos e suas respectivas silhuetas, usando uma
abordagem interativa e assertiva.

Serdo abordados o0s seguintes tépicos: Metodologia; Fundamentacdo Teorica;
Padronizagdo de Vestuarios; Harmonizacdo de Roupas; Resultados e DiscussGes e as
Consideracdes Finais.
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2 Metodologia

Iniciou-se com base em levantamento de materiais cientificos, livros e artigos publicados
sobre moda para elucidar a temética, a fim de identificar conceitos para construir a ideia central.

Na segunda etapa, as especialistas em moda foram entrevistadas de forma andnima, a fim
de identificar como sao desenvolvidos os diversos tipos de vestimentas, 0s assuntos abordados
na entrevista foram: padronizacdo de medidas, tendéncias, esquematizacdo de cores e estampas;
além disso, determinou-se como estes fatores sdo aplicados ao mercado atual. A seguir é
informado um pouco mais sobre a formacao e especializacdo das entrevistadas:

e Especialista 1 (Consultoria de Moda, Imagem e Estilo) — formada em Design de
Moda na FAAP (Fundacdo Armando Alvares Penteado — Campus Sdo Paulo),
certificada em Filosofia, Comportamento, Sociologia, Psicologia, Coolhunting
(pesquisa de comportamento e tendéncia) e Branding (acdes estratégicas alinhadas ao
proposito, posicionamento e valores da marca);

e Especialista 2 (Designer de Moda) — formada em Design de Moda na Universidade de
Franca (UNIFRAN).

As perguntas e consideracdes de cada especialista foram elaboradas de acordo com sua
especialidade considerando suas areas de atuacdo, conforme demonstradas a seguir:

e ConsideracOes Especialista 1 — sua colaboracdo foi de suma importancia, a principio
foram feitas 3(trés) perguntas:

» O que é Coloracdo Pessoal?

R: E uma andlise onde é encontrado as quatro caracteristicas da cor de uma pessoa
sendo estas: Contraste, Profundidade, Temperatura e Intensidade. Ao definir estas
caracteristicas é possivel identificar as cores que combinam com uma determinada
pessoa.

» Como funciona o Teste de Cores?

R: Para realizar este estudo é necessario identificar os 4(quatro) tipos de peles
existentes: quente, neutra-quente, fria e neutra-fria. Esta classificacdo é denominada
como Temperatura, ou seja, para que haja uma avaliacdo da temperatura da pele de
uma pessoa, a mesma devera realizar o Teste de Cores. Exemplo: suponhamos uma
pessoa de pele branca, ela pode ter um fundo amarelado ou até mesmo rosado. O
exemplo anterior s6 pode ser preciso com o Teste de Cores, este método € assertivo
pois existem materiais, luzes e até mesmo tempos especificos para que ocorra com

precisao.
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» Qual a melhor maneira de combinar as cores das roupas?
R: Supondo que exista uma pessoa que estd com medo de comprar uma roupa azul
porque ela ndo sabe o que combina. A solucdo para o problema anterior é combinar
por meio da Teoria Estatica das Cores, ou seja, através do circulo cromatico, pois ele
n&o possui variagdes como o Teste de Cores anteriormente visto.

e Consideracdes Especialista 2 — sua colaboragdo foi extremamente necessaria para a

execucdo, a principio foram feitas 2(duas) perguntas:
» Qual a maneira mais assertiva para combinar pecas de roupas?
R: Depende muito do estilo de cada um, do bi6tipo, da cartela de cores... Moda néo
tem uma regra! O mundo fashion que dita as tendéncias. Exemplo:
Suponhamos que uma pessoa que possui uma cintura maior, o ideal é que ela ndo use
roupas muito volumosas para ndo dar a sensacao que Seu corpo esta maior.
» Em relacdo as medidas de roupas adotadas pela Industria Téxtil, a padronizagao
de medidas é algo necessario?

R: Sim, essa é uma questdo que precisa existir pois € uma norma, embora algumas
confeccdes possuam tamanhos diferentes.

Na terceira etapa, deu-se seguimento com o ambiente de desenvolvimento do prot6tipo,
voltado para o publico que se reconhece como masculino e foi escolhido o software Adobe XD.
Pois, a ferramenta é um editor de graficos vetoriais, que permite criar protdtipos de sites web,
design de aplicativos, design de logotipo e jogos (ADOBE XD, 2022). Em relag&o ao prototipo,
possui uma melhor interacdo e animacéao entre telas, facilitando o feedback do publico-alvo,
além de ferramentas para o desenvolvimento de design UX/UI. As cores do aplicativo foram
escolhidas a fim de remeterem a sustentabilidade que o produto trara.

3 Fundamentacdo Teorica
3.1 Padronizacéo de Vestuarios

A finalidade do setor téxtil é idealizada por produtos para atingir uma relacdo de
mudancas, melhorias positivas nos usuarios. De tal maneira, 0 vestuario e as dimensdes
corporais possuem semelhancas entre si, pois, de acordo com Kaminski (1998), os objetivos
praticos da ergonomia sdo a seguranca, a satisfacdo e o bem-estar dos colaboradores e clientes
no seu entendimento com os sistemas lucrativos e com os produtos propriamente referidos.

Na manufatura essa padronizacdo se faz necessaria, pois, 0 conhecimento de medidas

confiaveis do corpo humano pode agregar individualidades ergonémicas que trardo valor ao
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produto e automaticamente haverd uma maior aceitacdo pelo mercado consumidor (BASTOS
etal., 2013).

Para que o produto de moda atenda aos aspectos ergonémicos, as fabricas de roupas em
todas as etapas de desenvolvimento tiveram que se dispor de requisitos de usabilidade,
principalmente, na etapa de modelagem, ja que é nessa fase em que ocorre a materializacao da
ideia da criacdo, por meio do desenvolvimento de moldes que permitirdo a reproducdo em
escala industrial (MENEZES; SPAINE, 2010).

A antropometria trata das medidas fisicas do corpo humano lida (2005), sendo de grande
relevancia para a moda e podendo ser utilizada como um dos instrumentos que a ergonomia
utiliza para analisar a relagéo trabalho e homem. Atualmente possui um foco interdisciplinar,
porgue o conhecimento do corpo humano é de interesse de diversas areas, caracterizando-se
pelas dimens6es do corpo e aplicacdo dessas medidas (SILVEIRA; SILVA, 2008).

De modo a minimizar essa questéo de padronizacédo de medidas dos artigos téxteis e trazer
conhecimento estatistico para a area de moda, 6rgaos normatizadores como a

International Organization for Standardization (ISO) e a Associacdo Brasileira de Normas
e Técnicas (ABNT) realizaram estudos que apresentam o fornecimento de dimensdes
fundamentado com dados populacionais como proposta para reduzir o problema de tamanhos
de vestuarios (ZONATTI, 2013).

De acordo com Nishimura, Merino e Gontijo (2017) a despadronizacdo de vestuarios
pode ser considerada uma relacdo de incompatibilidade de medidas existentes no mercado, pois,
ao considerar marcas internacionais que se integram em solo nacional a diversidade de
tamanhos de roupas se torna cada vez mais divergente.

Segundo Bastos et al., (2013) no Brasil, existem normas para roupas infantis e masculinas
gue ja estdo em vigor, aléem de outras duas referéncias de medidas divulgadas pela ABNT, uma
das quais exclui o corpo feminino. O autor define a falta de padronizagdo no Brasil como uma
grande variacdo de vestibilidade em produtos téxteis de marcas diversas e proprias.

Além disso, o autor diz que, os tamanhos existentes no mercado de vestuarios nao séo
relacionados somente ao numero da etiqueta, pois, uma mesma peca pode vestir inmeros
corpos, sendo uma escolha do consumidor se cobrir de tamanhos menores que o seu.

Segundo ABNT - Associacdo Brasileira De Normas Técnicas (2012) em relacdo as
medidas masculinas foi desenvolvida uma normatizacdo, que estabelece um sistema de
indicacdo de tamanhos para homens de corpo com estilos: normal, atlético e especial. Tais
indicagdes estdo representadas conforme a Figura 1, baseadas na ISO 3636:1977 com corregdes
aplicadas pela ISO 8559-2:2017.
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Figura 1 - Indicagdes de tamanhos de corpo para homens
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Fonte: SEBRAE ABNT NBR 16060 (2012).
Contudo a figura anteriormente mostrada, foi descontinuada, pois, de acordo com a 1ISO

3636:1997 estabeleceu um sistema de designacao de tamanhos baseado no corpo e ndo medidas
de vestuario que indica de maneira objetiva o tamanho do corpo do homem ou menino de forma
que facilitara a escolha de roupas gque se encaixam em seus determinados corpos. A designacéo
do tamanho de cada peca de vestuario deve incluir as dimens@es de controle em centimetros
como, por exemplo, perimetro toracico, perimetro abdominal, etc. e sempre que possivel utilizar
0s pictogramas adequados para cada vestimenta conforme ilustrado na Figura 2, tais
pictogramas foram baseados na ISO 3635:1981 com corregGes aplicadas pela ISO 8559-1:2017.

Figura 2 - Modelo de pictograma para se calcular as dimensdes corporais de uma jaqueta

masculina
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Fonte: 1SO 3636, 1997.
E para aumentar a competitividade e a diferenciacdo do mercado € importante ressaltar a

necessidade de que o conhecimento cientifico seja desenvolvido com base em medidas do corpo
humano conforme ilustrado na Figura 3. Isso permitira que o mercado fornega produtos de alta
qualidade e cumpram os padrfes visando normalizar as informacBes do consumidor
(SILVEIRA; SILVA, 2008).
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Figura 3 - As proporcdes corporais sdo tipicas de cada etnia e se mantém inalteradas, mesmo
que haja uma evolucdo da estrutura média da populacao

Estatura (¢m)

N° da amostra 25.000 6.684
Idade média 23 23
Estatura (média) 174 173
Peso (kg) 70 69

Fonte: Newman e White (1951); Ishii (1957) e Siqueira (1976), p. 71.
Vale ressaltar que no Brasil, a grande miscigenacdo e desniveis socioeconémicos fazem

com que aspectos antropométricos sejam tdo dificeis de padronizar e normatizar,
principalmente na fase de crescimento conforme ilustrado na Figura 4, as propor¢des do corpo

surgem entre os diversos segmentos (IIDA, 2005).

Recém-nascido Dois anos Sete anos Adulto

Fonte: Croney (1971), p. 176.

De acordo Bastos et al., (2013) com o estudo antropométrico brasileiro foi realizado a
partir de sua ligacdo com diversos 6rgdos regulamentadores dentre eles estdo: ABIT, ABDI,
MDIC, MCTI, além de, empresas acrescidas das contribui¢cGes dos agentes que atuam nos mais
diversos setores deste segmento téxtil.

O autor diz que, a pesquisa teve inicio em 2006, com a aprovagdo e para a estruturacdo
do Curso Superior de Tecnologia em Produgdo de Vestuario e com o auxilio de um body
scanner (equipamento capaz de gerar imagens do corpo em alta definicdo) gerou-se uma
pesquisa aplicada para atender a esta demanda do mercado brasileiro.
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3.2 Harmonizagéo de Roupas

A moda é um todo harmonioso um tanto quanto indissolivel SOUZA (1987), causando
impactos adversos nos seres humanos em relacdo a si mesmos e aos proximos, mas esse
discurso é desmentido por costumes e principios consumistas (SVENDSEN, 2010).

De acordo com Debom (2014), o individuo se exibe para 0s outros por meio de seu corpo
vestido. As pessoas se diferem de varias maneiras, uma delas é a forma de como se vestir,
demonstrando suas personalidades, géneros, entretanto, a propria moda também possui suas
variacdes. Souza (1987) destaca que estas distin¢des se ddo em trés campos da vestimenta: na
forma, na cor e no tecido. Para Seivewright (2015) o conceito de forma é bastante amplo tendo
em vista que pode representar uma area ou formato com um contorno estabelecido, ou
simplesmente, uma representacdo visual de uma estrutura.

Segundo Souza (1987) a roupa se tem construido em torno de trés categorias de eixo: 0
reto, o angular e o curvo. Sobretudo, mesmo com a distingdo de como se deveria estruturar uma
vestimenta. Debom (2014) diz que entre os seculos XV e XVIII, existe uma riqueza enorme de
trajes, porém, ndo ha mudangas continuas em suas formas. Contudo, a partir do século XIX, o
auxilio de acessorios para a modificacdo do corpo tornou estes eixos adaptaveis conforme
ilustrado na Figura 5.

Figura 5 - Exemplos histéricos de crinolinas e espartilhos do século XI1X usados para exagerar
a silhueta humana

[
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Fonte: Seivewright e Simon (2015).
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As formas sdo elementos vitais para as pesquisas no ambito do vestuario e em sua Gltima
analise, o design, a idealizacdo de medidas podem ser interpretados para a linguagem do corpo
e da moda (SEIVEWRIGHT, 2015). A figura 5, representa as armagdes usadas sob as saias
para conferir volume.

De acordo com Silveira (2015) o estudo dos fen6menos das cores é dado por trés aspectos:
fisicos oriundos de impulsos luminosos, independentes de acdes de seres vivos; fisiologicos

pela ampliacdo da odptica visual, objetivando a compreensdo do meio externo; culturais
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indagando o senso critico, em contraponto, a realidade e os sentimentos visando a auto
compreenséo.

A colorimetria atua nas funcdes de equilibrio cromatico. Foi adotada em 1931, por meio
da Commission Internacionale de 1’Eclairage (CIE), um sistema que vem se modificando a
partir de sua criacdo, comumente utilizado na indUstria da cor quanto na area dos estudos da luz
(WRIGHT, 1982).

Segundo Silveira (2015) ndo é comum um profissional que trabalha com harmonia
cromatica, usar o sistema CIE como parametro, pois, nestes casos é fundamental a evaséo da
padronizacdo. A autora também fala que, uma das maneiras de alcancar uma harmonia € ter o
conhecimento da lei de contraste de valor e de tom. Para que este profissional possa manipular
as cores com maior facilidade rumo ao equilibrio dos pigmentos. Harvey (2003) considera que
a cor é um adjetivo das roupas, de modo que, nos referimos as cores em palavras.

Para Bernabé (2019) a cor é o fator que mais impacta nas roupas a primeira vista,
deixando para tras os cortes e até mesmo os tecidos que foram feitos. Os tons vdo além da
percepcao visual, eles constroem a identidade visual do individuo.

Como aponta Rocha e Queiroz (2010) a importacao acentuada de produtos ingleses para
o0 Brasil fragmentava a populacdo em seu modo de vestir: as pessoas com alto poder aquisitivo
se vestiam com cores sobrias e tecidos pesados ao estilo britanico.

Segundo Souza (1987) a cor que os homens utilizavam preferencialmente eram marrom
e azul-escuro, em contrapartida, sendo as mais vivas e fortes eram voltadas as vestimentas
femininas. As paletas propem maneiras de diferenciacéo, porém, dificilmente vé-se a insergéo
de tons dentro de empresas, pois, 0s pigmentos discretos continuam sendo os mais utilizados
(SCHEMES; ARAUJO; ANDRADE, 2009).

O autor ainda diz que, o tom preto na vestimenta social masculina se deu por um tempo,
principalmente com a austeridade da moda espanhola, porém, tons coloridos foram inseridos as
vestes e aceitos por parte dos usuarios.

A falta de seguranca do sexo masculino em relacdo a como se vestir ainda é algo a se
discutir Schemes, Araujo e Andrade (2009) afirmam que 0s homens se sentem seguros ousando
na cor da gravata, pois, ndo conseguem fugir do padrdo de cores que vestem.

Segundo Gomes, Costa e Mohallem (2016) os tecidos sdo indispensaveis no cotidiano na forma
de roupas. Além disso, SOUZA (1987) diz que a trama dos tecidos pesados ou mais leves,
escuros e luminosos, que tém de ser consumidos pelo pablico que conta e sabe pagar.

De acordo com Pezzolo (2021) o surgimento da arte de tecer foi além dos aspectos fisicos

do homem, atingiu suas origens, tramas, cores, padrdes, o comércio, a evolugdo e tudo que 0s
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envolve historicamente, além da arte e as técnicas. Trata-se de um imenso universo em que ndo

faltam disputas, conquistas e, também, muita vaidade.

4 Resultados e Discussao

O prototipo proposto consiste em um catalogo de roupas digital, para o publico que se
reconhece como masculino; de acordo com a Especialista 1 foram elaboradas combinacdes a
partir da cor da peca, conforme é ilustrado na Figura 6. Dessa forma, o lojista pode escolher
suas roupas de forma facil e interativa, permitindo escolher entre camisetas e bermudas.

Figura 6 - Tela de Combinagdes

Fonte: Os autores (2022).
Para realizar as combinagbes mostradas anteriormente, utilizando com base as

consideracdes das Especialistas 1 e 2, sobre as combinacdes e medidas foram utilizados trés
parametros: estilo, biotipo e as medidas.

A primeira etapa é descobrir o estilo do cliente, tais caracteristicas foram inseridas no
prototipo, tendo o acesso para a escolha clicando por meio de botfes na op¢do mais adequada,
conforme as consideracBes da Especialista 2 foi estabelecida uma forma para que lojista
pudesse criar um manequim virtual do seu proprio cliente, escolhendo qual/quais habito(s)

combina(m) mais com sua personalidade, conforme € ilustrado na Figura 7.
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Figura 7 - Tela de estilos
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Fonte: Os autores (2022).

Por fim, com as consideracdes da Especialista 2, em relagdo as medidas das roupas, foi
criada a segunda etapa, o empresario deve fornecer as dimensdes de tamanho do cliente,
podendo fornecer estas informagdes de forma simplificada, conforme € ilustrado na Figura 8,
ou como recomendamos de maneira mais precisa conforme € ilustrado na Figura 9.

Figura 8 - Tela de Biotipos

Fonte: Os autores (2022).
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Figura 9 - Tela de Medidas

Fonte: Os autores (2022).

Segundo Candido (2021) é necessario reduzir os danos ambientais em relacdo a matéria
prima que deve ser usufruida de maneira correta. Diante da afirmacdo do autor o presente
prototipo objetivou a reducdo de recursos financeiros e tempo de maneira que o lojista faca
compras concisas, tendo em vista a compra de produtos de forma sustentavel, pois, ele reduzira

INsSUmMOos ao comprar roupas que realmente se adequam aos seus clientes.

5 Consideragdes Finais

De acordo com os especialistas da area consultados, até o presente momento, o projeto
teve bons resultados em relacdo ao entendimento sobre a atual moda e suas concepcdes para a
entrega final de amostras para a industria téxtil, voltada a publico que se reconhece com
masculino, sendo de grande valia na decisdo final das compras para o abastecimento dos
estoques.

O intuito é que futuramente este sistema auxilie os lojistas nas vendas de seus produtos,
facilitando a busca de produtos de acordo com as caracteristicas dos clientes. O prot6tipo é a

base para um produto final, o aplicativo ir4 fazer uma anélise combinatéria, harmonizagéo
entre as roupas de maneira que suas escolhas influenciam nas proximas combinac6es, por meio
da inteligéncia artificial.

Uma solucdo futura é a implantacdo do aplicativo em Tablets Corporativos, nas lojas de
varejo de grande e médio porte, para que haja uma melhor interacdo de seus clientes ao
efetuarem suas compras. Bem como, sua expansdo a nivel internacional por meio da loja de

aplicativos moveis Play Store.
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